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Le strategie del marchio di Royal Unibrew, dalla tv ai locali. Con un tour vetrina nella Penisola

Prendi l’arte e mettila nel boccale
Ceres coinvolge i giovani per la birra a edizione limitata

DI IRENE GREGUOLI VENINI

Eventi ad hoc nei locali per 
alimentare i consumi fuo-
ri casa, campagne pubbli-
citarie in tv per aumen-

tare la conoscenza del marchio 
e nuovi formati per far crescere 
le vendite nei negozi. Così Ceres 
punta nel 2010 sulla sua Strong 
Ale. Senza dimenticare di comu-
nicare con il mondo giovanile con 
la Art Edition 2010, un’edizione 
limitata di bottiglie della birra 
chiara doppio malto che verrà 
portata in tour nei prossimi due 
mesi.

«L’Art Edition storicamente 
nasce per promuovere una limi-
ted edition di bottiglie di Ceres 
Strong Ale, in modo da creare at-
tenzione nel mondo giovanile; poi 
il progetto, Cerea4Art, si è spo-
stato più verso l’arte, diventando 
un’iniziativa con cui stimoliamo 
i giovani a esprimere la loro 
idea di Ceres, grazie a un con-
corso per dare una veste artistica 
alla bottiglia, che sfocia anche in 
una mostra, da cui viene scelta 
l’opera che verrà utilizzata per 
la successiva edizione limitata», 
spiega Mario Vinciguerra, di-

rettore marketing di Ceres Ita-
lia, parte della danese Royal 
Unibrew, secondo produttore di 
birra in Danimarca. «Quest’anno 
abbiamo selezionato le migliori 
opere delle edizioni, per portarle 
in un tour di due mesi in diversi 
locali con serate a tema. La pri-
ma è prevista per il 15 aprile a 
Firenze».

Un’iniziativa 
che mira al consumatore tipico 
della Strong Ale del marchio, che 
«è molto giovane, tra i 18 e i 24 
anni. Nel tempo però abbiamo 
consolidato anche la fascia tra i 
25 e i 35. Si tratta di una clien-
tela trasversale, che appartiene 
a gruppi sociali eterogenei. La 
nostra infatti è una birra doppio 

malto dal sapore corposo e im-
pegnativo, che ha però un target 
e una quantità di consumi che 
equivalgono a una birra norma-
le», continua Vinciguerra. 

Dopo un anno «brillante, in cui 
sono aumentati i consumi del 
4% ed è cresciuto il fatturato», la 
strategia è «continuare a svilup-
pare i consumi nel canale ho.re.
ca. (alberghi, ristoranti, bar, caf-
fè)». Altro obiettivo 
è poi «mantene-
re alto il livello 
di conoscenza 
del prodotto e 
della sua im-
magine, cosa 
che faremo 
con un nuovo 
spot che stia-
mo realizzando 
con la creatività 
dell’agenzia Pb-
com e che uscirà 
ad aprile. Oltre alla 
tv, stiamo puntan-
do anche 
su in-

ternet, sempre più usato dal no-
stro target, con una declinazione 
della pubblicità on-line».

Gli obiettivi per il 2010 sono 
«crescere a volume anche con 
gli altri prodotti in un’ottica di 
complementarietà». Tra le al-
tre birre targate Ceres, infatti, 
c’è anche Top, un marchio de-
stinato soprattutto alla grande 
distribuzione e la «gamma delle 

specialità, consumata da un 
target raffinato dal punto 
di vista della degustazione 
della birra, che include la 
Old9 ad alta gradazione, 
la Red Erik, una birra 

rossa molto beverina e 
apprezzata anche dal 
pubblico femminile e la 
scura Stout: per queste 
tre birre è previsto un 

restyling», conclude Vin-
ciguerra.
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DI ANDREA G. LOVELOCK

Passa dalle barche alle camere 
d’albergo l’I.Boat, la dock-station 
destinata all’iPod studiata dalla 
società italiana Gallinea e cer-
tificata con gli standard della 
Apple.

Questa versione omologata 
consentirà ai cliente degli hotel 
non solo di inserire il proprio iPod 
per ascoltare la musica preferita 
in camera, ma anche di ricaricare 
l’iPhone, oppure di sfruttare ap-
plicazioni, come quelle già previ-
ste con l’iPod Touch in dotazione 
nella camera d’albergo, relative 
a mappe della città, circuiti mu-
seali, ristoranti e altre info per la 
visita turistica della città. 

Il primo banco di prova di que-
sto servizio plus per l’hotellerie 
italiana è il Marriott Grand Ho-
tel Flora di Roma dove l’iBoat è 
stato installato in questi giorni. 
In particolare nella 
suite Fellini di que-
sto albergo, dedicata 
al maestro del cine-
ma la dock-station 
Gallinea è dotata di 
un iPod Touch dove 
è stata caricata 
una playlist con le 
musiche e le colon-
ne sonore dei film 
di Federico Fellini, 
inoltre un fi le audio 
segnala i luoghi fel-

liniani da vedere e le mostre più 
importanti in corso a Roma. 

«Dopo aver lavorato come for-
nitori di accessori per importanti 
nomi della cantieristica navale 
come Ferretti, Azimut e Alfama-
rine», spiega Andrea Gallinea, a 
capo della divisione Innovation for 
boat dell’omonima società, «abbia-
mo ideato soluzioni tecnologiche 
valide anche per altri comparti, 
sfruttando quindi l’innovazione 
come strumento di marketing si-
curamente appetibile per altri pla-
yer di settori ad alta competitività 
come appunto quello alberghiero. 
Il Made for iPod per noi è un tra-
guardo operativo ma rappresenta 
soprattutto una strategia di mer-
cato dove solo il mix di tecnologia 
e design potrà creare valore in 
un momento delicato come quello 
attuale. Oggi con la divisione con-
tract, conclude Gallinea.
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Nei Marriott la stazione I.Boat di Gallinea 

Ora l’iPod entra
negli alberghi

Il logo dell’Arte Edition 2010 
di Ceres e due bottiglie

del marchio

IN ONDA A PARTIRE DALLE 12 IL SABATO E LA DOMENICA SU

Questo 
weekend su Tefaf 2010

Il mercato dell’arte 
riparte da Maastricht.

Moda Lisboa
Giovani irriverenti 
e glamour.

Ritorno a Parigi
Il surrealismo sale 
in passerella.

Passione Inca
Le maschere del mistero 
diventano gioielli.

Made in Molise
La nuova citycar firmata 
Massimo di Risio.

Tilda si svela
La Swinton tra passioni 
e giochi di ruolo.

Wind, nuovo episodio per 
Passa a Wind. Sarà on air 
dal 22 marzo il nuovo spot 
del trio Aldo, Giovanni e 
Giacomo realizzato da Mo-
vie Magic. Al centro dello 
spot, l’offerta Passa a Wind 
che prevede una riduzione 
del 50% del costo mensile, 
per un anno, delle opzioni 
tariffarie Noi Tutti.

Daikin on air su internet 
con Bitmama. Bitmama, 
agenzia web di Armando 
Testa, ha realizzato per 
Daikin la campagna online 
di Emura, il climatizzatore 
residenziale. Testimonial 
della campagna costata 
210 mila euro e on air sul 
minisito www.nonteleven-
do.it Giorgia Surina. La 
direzione creativa è di Mau-
rizio Sala e Paulo Bernini.

Nuovi creativi per Bally. 
Graeme Fidler e Michael 
Herz subentrano a Brian 
Atwood nella direzione cre-
ativa del brand svizzero di 
abbigliamento Bally. 

Cp Tech lancia il cintu-
rone per le refl ex digita-
li. È destinata ai fotografi  
professionsiti ma non solo 
la soluzione che consente di 
portare con sé la macchina 
fotografi ca avendo collo e 
mani libere. La società bo-
lognese Cp tech ha svilup-
pato il sistema di trasporto 
universale a cintura B-grip, 
che garantisce sicurezza e 
velocità di estrazione della 
fotocamera.
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